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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!

o/ B 0/ Beca
25 /n A‘:.‘ITMI‘" 20 /ﬂ DESEMPLEO
0/ Beca 0/ Beca
15 O EMPRENDE 1 5 O RECOMIENDA
B B
15% G:ﬁpg 20% FE::ILIA
NUMEROSA
0/ Beca 0/ Beca
20 /n DIVERSIDAD 20 ‘/n PARA PROFESIONALES,
FUNCIONAL SANITARIOS,

COLEGIADOS/AS

<

®

—AY
I-'\-' ﬁ ‘:l

-

Solicitar informacién



https://euroinnova.edu.es/master-de-edicion

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA
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Master en Edicién y Gestion Editorial + Titulacién Universitaria

@ DURACION
MODALIDAD
AN | oNune

ACOMPANAMIENTO

g\‘&ﬁg PERSONALIZADO

Titulaciéon

Este Master en Edicion y Gestién Editorial le prepara para tener una visién completa del entorno
editorial llevando a cabo estrategias que le permitiran tener éxito en el sector. Ademas podra
aprender los conocimientos oportunos sobre la contratacion de derechos de autor.

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en
Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

Descripcién

Si trabaja en el entorno editorial y quiere aprender los procesos para llegar a tener éxito en este
sector este es sumomento, con el Master en Edicién y Gestion Editorial padrd adquirir los

0)\10"‘"01,
Gll EUROINNOVA
INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Ver en la web
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conocimientos necesarios para desarrollar esta labor de la mejor manera posible. En la gestion
editorial influyen diferentes factores que se deben controlar para manejar la situacién, por lo que las
estrategias de planificacion, edicion, correccion y organizacion del contenido editorial. Gracias a este
Master en Edicion y Gestion Editorial aprendera las técnicas para desenvolverse de profesionalmente
en este entorno.

Objetivos

Adquirir los conocimientos necesarios para programar la edicién de una obra adaptando los

objetivos a las caracteristicas del mercado y aplicar adecuadamente los instrumentos

informaticos o programas especificos de gestién de proyectos.

e Desarrollar los conocimientos, estrategias y técnicas mas actuales en materia de gestién de
proyectos editoriales.

e |dentificary analizar los estdndares de calidad de obligado cumplimiento en todo encargo
editorial y sus requisitos técnicos minimos.

¢ Aplicar los signos de correccion normalizados UNE durante la preparaciény la correccién de
textos.

¢ Realizar la correccion de documentos de forma que se cumpla con los parametros de calidad
requeridos en los textos.

e Comprobar las pruebas impresas corregidas y preparar los indices incluidos en la obra para
finalizar asi la fFase de correccion del texto.

« Definir e identificar los criterios graficos de las obras editoriales durante la generacién del
disefno gréfico.

¢ Realizar las indicaciones técnicas y tipoldgicas del producto en el encargo del disefo graficoy de
la maqueta.

¢ Marcar las pautas de realizacién de los proyectos editoriales en funcién de la obra y atendiendo
los criterios 6ptimos de produccion.

» Ser capaz de acordar con los autores o representantes las condiciones de la contratacién de las
obras, dentro de los margenes establecidos por la editorial.

¢ Seleccionar las obras y proceder a la contratacién de los elementos que acompanaran a dichas
obras, valorando factores como su adaptacion, idoneidad y coste.

¢ Adquirir el conocimiento necesario para acordar con los autores y agencias especializadas la

contratacién de imagenes para incluirla en una obra, discutiendo y llegando a un acuerdo en

relacion a los diferentes puntos del contrato.

Para qué te prepara

El Master en Ediciéon y Gestién Editorial esta dirigido a todas aquellas personas interesadas en
aprendery desarrollar su actividad profesional en el ambito editorial o cualquier otro sector
productivo relacionado, como puede ser el sector de artes graficas, departamentos de comunicacion,
publicidad, etc.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

Este Master en Ediciéon y Gestién Editorial le prepara para tener una vision completa del entorno
editorial llevando a cabo estrategias que le permitiran tener éxito en el sector. Ademas podra
aprender los conocimientos oportunos sobre la contrataciéon de derechos de autor.

Salidas laborales

Gestion Editorial / Edicion.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. GESTION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION Y GESTION EDITORIAL

1. Proyecto editorial: pardmetros que lo definen.

2. Herramientas y software de planificacién de proyectos.

3. Fases del desarrollo de un proyecto editorial:

4. Valoracion de tiempos

5. Planificacion de las fases de edicion.

6. Estimacion de tiempos y de recursos

7. Aplicacién a libros, prensa y otros medios o soportes

8. Establecimiento de la fecha objetivo de finalizacion del proyecto.
9. Calendario. Seguimiento y control.

10. Elementos de una linea editorial. Criterios para su definicion y analisis.
11. Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual
12. Herramientas de gestién de proyectos:

UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADOS DE SERVICIOS EDITORIALES

Ferias nacionales e internacionales. Panorama actual.
Procesos productivos. Principales Flujos.

Proveedores de recursos editoriales. Funciones y aportaciones
Proveedores de imagenes. Funciones y aportaciones

PN

UNIDAD DIDACTICA 3. PRODUCTOS EDITORIALES

1. Clasificacién de productos editoriales
2. Sistemas de catalogacién de productos editoriales

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE PROGRAMAS INFORMATICOS EN EL PROCESO DE EDICION

Programas de diseno y maquetacion

Programas de creacién y retoque de Imagen

Programas de edicion de video y audio y post-produccién de video y audio
Programas de integraciéon multimedia y web

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. PARAMETROS DE CONTROL DE CALIDAD DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

Estructura del sistema de gestion de la calidad

Gestién de la calidad en el proceso de edicién

Manual de calidad de la empresa

Factores de afectan a la calidad. Diagramas causa efecto

PN =

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACION DE LA NORMATIVA DE SEGURIDAD, SALUD Y PROTECCION
AMBIENTAL

PN

Conceptos sobre seguridad, salud y proteccién ambiental en el trabajo

Ley de prevencién de riesgos laborales y proteccién ambiental

Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas editoriales

Aplicacion de los planes de seguridad, salud y proteccion ambiental en los procesos de creacion
de productos editoriales

Medidas preventivas relacionadas con los riesgos generales y especificos de productos
editoriales

PARTE 2. PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO
DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL PROYECTO EDITORIAL

ounpkwnNn-=

Analisis de las fases y distribucion del trabajo

Planificacién de tareas

Distribucién de recursos

Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto
Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto
Seguimiento y control del presupuesto

UNIDAD DIDACTICA 2. VIABILIDAD DEL PRODUCTO EDITORIAL

aunpkhwn=

Conceptos relativos al coste

Clasificacion de costes

Métodos de estimacion de costes. Ratios de rentabilidad

Presupuesto editorial. Estimacién de ventas

Evaluacién de riesgos de la publicacién

Sinergias en la edicion que conllevan una disminucién de la carga de costes

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA EDICION

ounpkpwN-~

N

8.

Conocimiento del producto

Conocimiento de los lectores reales y potenciales

Estudio de mercado. Mercado global

Circuitos de distribucién y venta

Politicas de calidad y promocién del producto editorial

Planesy estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes canales de
distribucion

Diversificacion de la oferta

Nuevos canales de difusion

UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS EDITORIALES DE NUEVA GENERACION

1.
2.

Libro electrénico. Principales caracteristicas técnicas
Contenidos para dispositivos méviles. Principales caracteristicas técnicas

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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3. Webs. Principales caracteristicas técnicas
4. Bases de Datos
5. Red. Protocolos

PARTE 3. CORRECCION DE TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA CORRECCION DE TEXTOS

1. El texto escrito
2. El papel del Editor
1. - ELEditor anglosajén
3. El papel del Corrector
4. Normas Técnicas
1. - Pasos que deben cumplirse para la evaluacion y aceptacién de los titulos propuestos
5. Pasos que debe cumplir el corrector

UNIDAD DIDACTICA 2. LA NARRACION ADECUADA PARA LA CORRECCION DE TEXTOS

1. ;Qué es la narracién?
1. - Caracteristicas de la narracion
2. - Estructura de la narracién
3. - ;Cémo empezar una narracién?
4. - Las formas verbales mas utilizadas en la narracién
2. Laimportancia de las palabras en la narracién
1. - Los signos lingUisticos (la palabra escrita o hablada)
2. - Componentes de los signos linglisticos
3. El género narrativo
1. - Principales géneros narrativos
2. - Elementos que componen el texto narrativo
4. El narrador
1. - Tareas del narrador
2. - Tipos de narradores
5. Los estilos narrativos
1. - Estilo directo
2. - Estilo indirecto
6. La voz narrativa

UNIDAD DIDACTICA 3. SIMBOLOGIA UTILIZADA EN LA CORRECCION DE TEXTOS

Signos UNE normalizados para la correccién de textos
Simbologia

Las llamadas a la correccién

Signos utilizados

Técnicas de marcado de textos

Marcado de originales y/o pruebas

Concordancia con el Libro de Estilo

Relacionar textos e imagen/ilustracion

N hAWN =
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UNIDAD DIDACTICA 4. LAS ORACIONES QUE COMPONEN EL TEXTO DE LA NARRACION

1. El papel de la oracién en la narracion
2. Tipos de oraciones
1. - La oracion simple: segln la estructura sintactica que posea o segln la actitud del emisor
o hablante
2. - La oraciéon compuesta

UNIDAD DIDACTICA 5. NORMAS PARA LA CORRECCION GRAMATICAL

1. Elsustantivo
1. - Clases de sustantivos
2. - Estructura de los sustantivos
3. - Género y nimero de los sustantivos
2. Los pronombres
. - Pronombres personales
. - Pronombres cliticos
. - Pronombres reflexivos y reciprocos
. - Pronombres demostrativos y posesivos
. - Pronombres relativos
. - Pronombres interrogativos
. - Pronombres indefinidos
. - Pronombres expletivos
. -Pronombres e imperativos
3. Los determinantes
1. - Articulos
2. - Demostrativos
3. - Posesivos
4. - Numerales
5. - Indefinidos
4. Elverbo
1. - Tipos de verbos
2. - Modos de conjugacion de los verbos
3. - Designaciones para conjugacion regular
4. - Designaciones para conjugacion irregular
5. El adverbio
1. - Tipos de adverbios
2. - Locuciones adverbiales
6. La preposicion
1. - Preposiciones en desuso
7. La conjuncion
1. - Conjunciones coordinantes o coordinativas
2. - Conjunciones subordinantes o subordinativas
8. Lainterjeccién
9. Uso impersonal de verbosy “se”
10. Tiempo condicional

VCoOoNoaaTuUTh, WN =

UNIDAD DIDACTICA 6. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA |

1. Los signos de puntuacion

Ver en la web

EUROINNOVA
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2. El punto
1. - Usos del punto
3. Lacoma
1. -Uso de la coma
4. Elpuntoy coma
1. -Uso del puntoy coma
5. Los dos Puntos
1. - Usos de los dos puntos
6. Los puntos suspensivos
7. Los paréntesis
1. - Utilizacion de los paréntesis
8. Los corchetes
1. - Eluso de los corchetes
9. Elguiony laraya
10. Las comillas
1. - Usos de las comillas
11. Signos de interrogaciéon y exclamaciéon

UNIDAD DIDACTICA 7. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA II

1. La acentuacion
1. -Elacentoy la tilde
2. - Reglas generales de acentuacion
3. - Acentuacién de interrogativos y exclamativos
4. - Acentuacién de diptongos e hiatos
2. Abreviaturas
1. - Lista de Abreviaturas convencionales
3. Siglas
4. Simbolos
1. - Lista de simbolos alfabetizables
2. - Lista de simbolos o signos no alfabetizables

UNIDAD DIDACTICA 8. NORMAS PARA LA CORRECCION TIPOGRAFICA

1. Definicion de tipografia y partes del tipo
Familias tipogréficas y campos de aplicacion
Tipometria
1. - Originales de texto
Aspectos a considerar para la seleccién de tipografias
Factores a considerar en la composicion de textos
Principales problemas relacionados con la maquetacion y la seleccién de tipos
Normas de disefno para elegir y emplear fuentes tipograficas
Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y mayusculas
Normas sobre la utilizacién de la numeracién y letras voladas

wnN

v ooNU A

UNIDAD DIDACTICA 9. CORRECCION DE LOS TEXTOS SEGUN LA TEMATICAY EL SOPORTE

1. Correccion de textos en funcién de la tematica
1. - No ficcién: Informativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/Promocional
2. - Ficcién: Novela/Poesia y Cémic

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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2. Correccion de textos en funcién del soporte
1. - Papel: Libro, Revista, Diario y Comic
2. - Digital

UNIDAD DIDACTICA 10. CORRECCION DE ESTILO Y PRESENTACION DE LOS TEXTOS

1. La correccion de estilo
1. - Correccion de estilo de los originales
2. - Continuidad de estilo en los contenidos
2. Aspectos a tener en cuenta en la presentacion de los textos
. - Rangos de jerarquizacion
. - Equilibrio entre los elementos
. - Titulos y subtitulos
. - Entradillas
. - Distribucién y adecuacién del texto
. - Criterios graficos de organizacion
. - Adecuacién de las obras
. - Coherenciay aspecto formal de los contenidos

PARTE 4. ELABORACION DE RESENAS PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO

Oo~NOULT A WN =

La Comunicaciony el Lenguaje

Caracteristicas del lenguaje periodistico

Subgéneros periodisticos

Caracteristicas del lenguaje publicitario

Recursos linglisticos del lenguaje publicitario

La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional

ounpwN-~

UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL

Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgaciéon y Ocio

Influencia del Autor/es en el entorno social

Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto
Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs especializadas.
Idiosincrasia del mensaje en internet (“honestidad”)

PN

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO GRAFICO

1. Técnicas para la redaccién de textos cortos
2. Redaccién de textos promocionales en 2.0.
3. Técnicas para la redaccion de textos para la Web
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PARTE 5. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

1. Criterios editoriales en la definicion del Producto
2. Procesos de edicién
3. Estdndares de calidad aplicables al proceso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

Conceptos relativos al tipo

Clases de fuentes

Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes
Propiedades de la tipografia

Campos de aplicaciéon de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teoria de la composicion de textos

Composicién de la pagina

Especificaciones de parrafo

Configuracion del documento

10. Paginas maestras

11. Definicion de estilos de parrafo

12. Cuerpo central de un Producto

13. Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

N A WN =
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UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

Los diferentes tipos de formatos graficos

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicién de textos en productos graficos
Aplicacion tipografica en formatos estdndar (DINAS)

Aplicacién tipografica en otros formatos

AN =

UNIDAD DIDACTICAD 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

Metodologia de la creaciéon de maquetas de productos graficos
Materiales para la creaciéon de maquetas

Creacién de maquetas

Impresion Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresién
Colocacion en el soporte de presentaciéon

Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos

Calidad en las maquetas

NoubkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformasy software de edicién de textos e imagenes
2. Distribucién de la pagina
3. Creacién de paginas maestras
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Creacién de hojas de estilo

Introducciéon y composicion de textos

Tipos de parrafos

Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién
Preparacién e introduccion de imagenes

Seleccion de imagenes segln sistema de reproduccién

Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

PARTE 6. TRATAMIENTO DE TEXTO PARA
CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES

AN R
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Definicién de libro de estilo: funcionalidad y objetivos

Plantillas en los libros de estilo

Normas de utilizacion de...

Los textos: tipografias, color, tamanos y otros. Convenciones y normas de uso

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribucién

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y linglisticos
Continuidad gréfica en las colecciones o series
Presentacion multiple de los contenidos

aunhkhwn=

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y DEL SOPORTE

1. En Funciéon de la temaética
2. En funciéon del soporte
3. Estdndares de calidad aplicables al tratamiento de textos

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizacion

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucién y adecuacién del texto

Criterios graficos de organizacion

Adecuacién de las obras

Division de las obras

Coherencia y aspecto formal de los contenidos

Vv NaUnAWDN =
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PARTE 7. SELECCION Y ADECUACION DE LA
IMAGEN PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS

1. Caracteristicas de las imagenes
2. Tipo de imagenes. Fotografia /ilustracion
3. Imagen analdgica / digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1. Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de laimagen
2. Estdndares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL

Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imdgenes digitales de pixeles
Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucién e interpolacion

Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones

Cambio de espacios de color segln las condiciones de reproducciéon

Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturaciéon

Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

Retoques, degradados, fundidos y calados

Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacién. Principios y algoritmos de
compresion

9. Adaptacién técnica de la imagen al soporte final

PARTE 8. CONTRATACION DE DERECHOS DE
AUTOR

UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

N AWM=

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Fiscalidad de la edicién

La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Modalidad de cesion de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN

Tipos de IVA

VWO N AWDN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES

1. Contratos. Tipos. Partes del contrato
2. Elementos contractuales
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3. Penalizaciones porincumplimiento

4. Bases legales de la contratacién

5. Contratos tipo segun el servicio editorial

6. Contratosy relaciones con colaboradores y empresas

UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES

Contratacion de cesién de derechos de autor individuales

Contratacion de cesion de derechos de autores colectivos

Agencias literarias

Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL

Concepto de negociacién y agentes implicados
Condiciones para una negociacion efectiva
Estrategias para la negociacién

Fases de la negociacién

N =

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imagenes propias
Derechos de reproduccién y uso
Derechos de manipulacion

Creative Commons

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE AREAS
GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)

Propiedad de la Obra

Derecho intelectual

Plazos de vigencia

Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales

PN =
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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